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Идеология проекта

1. Глокализация

VS.

Стандартизация, кризис 

местного колорита

Запрос на локальную 

идентичность

2. Уникальные явления, несущие 

«культурный код» места, могут 

стать мощными аттракторами 

развития территорий.



Идеология проекта

➢Ресурсов на месте недостаточно –

необходимо подняться по ступеням от

локального к глобальному бренду

➢Способность быть брендом – единственный

способ культурному наследию выжить.

Церковь в КижахЦерковь в Неноксе VS.



Типы культурных брендов

Уникальные 
поселения

Культурные 
сооружения

Природные 
объекты 

События и даты

Традиции и 
промыслы

Гении места Гастрономия Мифы и легенды



Собери образ  России!Не приметил слона?



СХЕМА РЕАЛИЗАЦИИ 

Исследование локальных культурных брендов России

Классификатор и база ТОП-500

Онлайн-продвижение

• SMM   

• Онлайн-конкурсы

Формирование сообщества 

• Экспедиции  

• Обучающие тренинги  

• Всероссийский фестиваль 

Работа команды блогеров

Разработка и наполнение интерактивной сетевой платформы



www.livingheritage.ru

http://www.livingheritage.ru/


Исследователи

Культурная сеть

Покупатели локальных 
товаров

Руководители регионов  

Инвесторы

Виртуальные туристы

Туристы

Целевая аудитория



РАЗВИТИЕ ПРОЕКТА

• Мобильное приложение

• Конструктор маршрутов

• Экспедиции и рекомендованные маршруты

• Календарь событий

• Серия видеороликов 

• Региональные и тематические рейтинги 

• ТОП-1000

• Пополнение списка ЮНЕСКО



ТОП-1000 

Выбор бренда (вау-эффект, ценность, туристический потенциал)

Авторский текст и иллюстрации (все вкладки)

Основной конкурс:   

• Топовые бренды 

• Призы зрителей по типам

• Главный приз зрителей

Специальные соревнования:

• Лучший текст   

• Лучшие иллюстрации (фото-видео-аудио) 

• Специальные призы партнеров, жюри, спонсоров

Предварительный отбор и размещение на сайте + доработка 

заявителем

Рассмотрение жюри и выбор победителей 



Спасибо за внимание!


